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Загальний опис дисципліни 

 

Дисципліна «Економічна психологія» вивчає психологічні аспекти економічної 

діяльності людей, вплив психології на економічні рішення, поведінку споживачів, 

підприємців та учасників ринку. Курс розкриває основи теорії та практики економічної 

психології, зокрема, механізми формування економічних переконань, рішень та 

мотивацій, а також досліджує психологічні фактори, які впливають на економічні 

процеси. 

Студенти ознайомляться з основними концепціями психології поведінки 

споживачів, процесами прийняття рішень у бізнесі та економіці, а також навчаються 

застосовувати психологічні знання для ефективного управління в економічній сфері. У 

процесі вивчення дисципліни здобувачі набувають: здатність аналізувати психологічні 

фактори, які впливають на економічні рішення; уміння використовувати психологічні 

методи для прогнозування поведінки споживачів та підприємців; навички оцінки 

економічної ситуації з урахуванням психологічних аспектів; здатність застосовувати 

знання економічної психології для підвищення ефективності бізнесу та управління. 

 

Теми лекцій: 

 

1. Вступ до економічної психології: основні поняття та теорії. 

2. Психологія споживачів: як люди приймають економічні рішення. 

3. Поведінкові моделі в економіці та бізнесі. 

4. Психологія мотивації та її вплив на економічну діяльність. 

5. Психологічні фактори в управлінні підприємствами та організаціями. 

6. Емоції та стрес у прийнятті економічних рішень. 

7. Психологія фінансових ринків і поведінки інвесторів. 

8. Маніпуляції в економіці: маркетинг, реклама та політика. 

9. Методи психологічного аналізу в економічній сфері. 

 

Теми практичних занять: 

 

1. Оцінка поведінки споживачів та підприємців. 

2. Дослідження рішень споживачів у фінансових питаннях. 

3. Розробка психологічних стратегій для бізнесу. 

4. Аналіз емоційних реакцій на економічні стимули. 

5. Методи прогнозування економічної поведінки за допомогою психології. 

6. Вивчення впливу стресу та емоцій на економічне прийняття рішень. 

7. Психологічний аналіз маркетингових стратегій. 

8. Оцінка впливу реклами на споживацьке сприйняття. 

9. Стратегії психологічного впливу у бізнесі. 

10. Застосування психології для ефективного управління у підприємствах. 


